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Gry i dzieci — seminarium groznawcze

[ |
W sobote 6 kwietnia 2019 r. zapraszamy do Biblioteki Niderlandystycznej Uniwersytetu
| ] Wroctawskiego przy ul. Uniwersyteckiej 28a na seminarium groznawcze pt. ,Gry i dzieci”,
— wspotorganizowane przez Osrodek Badan Groznawczych przy Uniwersytecie Jagielloriskim,
— Centrum Badan Literatury dla Dzieci i Mtodziezy przy Uniwersytecie Wroctawskim i
e Pracownie Literatury oraz Kultury Dzieciecej i Mtodziezowej przy Uniwersytecie
[.Hm Wroctawskim.
500

imrranyanway  O8olnikowosc i lapidarnos¢ tytutu ,Gry i dzieci” wynika z tego, ze trudno go rozwingc, nie

: popadajgc w ktorys ze stereotypdw faczacych gry z dziecinstwem. Na ptaszczyznie
teoretycznej idee dzieciecej zabawy jako Srodowiska generujgcego charakterystyczne cechy
gier utrwalajg klasycy tacy jak Johan Huizinga badZz Roger Caillois. Inne przejawy
postulowanej przy roznych okazjach wyjgtkowosci relacji tgczacych gry i dzieci to, na
przyktad, postrzeganie gier jako medium typowego dla kultury dzieciecej, a w skrajnych
przypadkach niedojrzatego lub infantylnego, jak réwniez ocenianie gier w kategoriach
dydaktycznych czy tez wychowawczych.

W ramach seminarium chcemy nie tylko sproblematyzowaé konwencjonalne powigzania
miedzy dzie¢mi a grami oraz ich gro-, literaturo- i kulturoznawcze konsekwencje, lecz takze
zbadad inne, mniej oczywiste procesy zachodzgce pomiedzy kulturg dzieciecg a medium gry.

Zapraszamy zatem do zgtaszania wystgpien inspirowanych zagadnieniami takimi jak, m. in.:

- gry dla dzieci, gry o dzieciach, gry dzieciece

- dzieci jako grupa docelowa w przemysle gier

- dzieci, gry i fandomy

- dziecinstwo jako motyw estetyczny, narracyjny bgdz gameplayowy w grach

- inspiracje kulturg dzieciecg w estetyce i stylizacji gier

- tozsamos¢ gracza a paradygmat dojrzatosci

- gry jako przedmiot nostalgii pokoleniowej / gry jako artefakt dziecinstwa

- dzieci jako autorzy, testerzy i krytycy gier

- gra jako inspiracja estetyczna i fabularna w innych tekstach kultury adresowanych
do dzieci

- gra jako strategia marketingowa wobec dzieciecego konsumenta

- gry jako element transmedialnosci w kulturze dzieciecej

Zgtoszenia w jezyku polskim, wraz z krétkimi (100-250 stéw) abstraktami proponowanych
wystgpien, prosimy przesyta¢c w terminie do 25 marca 2019 r. na adres:
agata.zarzycka@uwr.edu.pl



